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Resumo: O objetivo do presente trabalho consiste em compreender como sao
construidos sentidos em um comercial de produtos de limpeza pertencente a
campanha publicitaria “Toda mulher € uma diva”, da marca Bombril. Nessa
propaganda, trés mulheres famosas (uma cantora e duas humoristas) divulgam
produtos de limpeza, associando-os a atividades realizadas por uma “diva”.
Correlacionando concepcdo sociointeracionista de linguagem com categorias de
andlise do campo da semiotica, tomamos o comercial como um texto multimodal
composto por elementos verbais e ndo-verbais que remetem a visées ideoldgicas
centradas na identidade da mulher. A compreensao que realizamos centrou-se na
observacdo das seguintes materialidades discursivas: selecdo lexical, campo
semantico das palavras, cores, imagens, vestuario e expressdes corporais dos
sujeitos. Notamos que, no comercial, predomina a viséo ideoldgica de que toda diva &
uma mulher que, sabendo cuidar da casa e se ocupar da limpeza do seu lar, é
necessariamente muito bem sucedida, também, em sua profissdo, no mercado de
trabalho. Por meio de efeitos de sentido que remetem a uma espécie de showbusiness,
fama e beleza, constroi-se sentidos em torno da mulher como um sujeito que, ao
circular no espaco publico e no espaco privado, sente-se feliz por realizar, com éxito,
suas tarefas, sem deixar de ser jovem e bela. Além disso, para o construcdo da
identidade dessa mulher, é estabelecida uma hierarquia entre mulheres e homens que
torna tal relacdo desigual e opressora. Sao atribuidas determinadas caracteristicas as
mulheres que sd@o especificas de um campo seméantico do sucesso, enquanto, aos
homens, a selecdo lexical aponta para um campo semantico negativo, atrelado ao
fracasso, reforcando a visdo de que o homem é incapaz de ocupar-se das atividades
de limpeza de uma casa e/ou de sua casa.
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