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ESTUDO DE METAFORAS AMBIENTAIS EM CAMPANHAS VEICULADAS PELO
MINISTERIO DO MEIO AMBIENTE E MUDANCA DO CLIMA

VELASQUE, A.[1]; CAMBRUSSI, M. F.[2]

O presente resumo apresenta os resultados de uma pesquisa acerca de metaforas ambientais
desenvolvida desde 2023, a qual deu origem ao Trabalho de Conclusdo de Curso produzido e
orientado pelos autores, além de ter integrado o plano de trabalho de pesquisa desenvolvido no
ambito do Programa de Educacao Tutorial Assessoria Linguistica e Literaria da UFFS, Campus
Chapec6 (PET ALL) de 2023 a 2025. A pesquisa investiga o uso de metaforas conceptuais em
campanhas ambientais promovidas pelo Ministério do Meio Ambiente € Mudanca do Clima
(MMA), em parceria com a Agéncia Nacional de Aguas e Saneamento Basico (ANA), no
periodo de 2010 a 2019. A pesquisa analisa trés metaforas ambientais especificas: NATUREZA
E DINHEIRO, NATUREZA E PRODUTO e NATUREZA E GENTE. O estudo teve como
objetivo identificar de que maneiras essas metaforas ambientais estdo presentes nas campanhas
governamentais € o tipo de responsabilizagdo inferido, analisando como o compromisso com a
preservacao ambiental pode ser atribuido aos individuos ou a coletividade. Além disso, o estudo
busca compreender como os elementos da natureza sdo socialmente categorizados e quais
fungdes da linguagem predominam em cada campanha, influenciando as inferéncias sobre
responsabilidade ambiental. Este estudo se justifica em duas vertentes: uma social e outra
cientifica. Do ponto de vista social, a emergéncia climatica demanda ndo apenas atenc¢ao, mas
também acao, educagdo cidada e um compromisso coletivo com a preservagdo ambiental. A
pesquisa busca ir além do discurso cientifico, promovendo a integragdo de conhecimentos de
diferentes areas e sua aplicacdo no cotidiano da sociedade. Do ponto de vista cientifico,
preenche lacunas na pesquisa académica sobre metaforas ambientais, especialmente na
intersecdo entre a Linguistica Cognitiva e a Linguistica Ambiental, além de dialogar com
estudos sobre géneros discursivos, como a propaganda. O embasamento tedrico principal se
sustenta sobre a Teoria da Metafora Conceptual (TMC), que explica como as metéaforas
permeiam ndo apenas a linguagem e a literatura, mas também o pensamento e a acdo. A pesquisa
também se insere na interface entre a Semantica Cognitiva e a Linguistica Ambiental.
Metodologicamente, foram selecionadas e analisadas 33 campanhas publicitarias do género
propaganda, veiculadas pelo MMA, a fim de avaliar criticamente as estratégias retoricas
utilizadas e suas implicac¢des para a atribui¢ao de responsabilidades pela preservagao ambiental.
Quanto aos resultados, a hipotese inicial considerava que as metaforas poderiam evidenciar
uma responsabilidade compartilhada entre individuos, institui¢cdes, empresas e industrias. Tal
suposi¢ao fundamenta-se no fato de as campanhas serem promovidas por um 6rgdo integrante
da estrutura administrativa da Reputblica Federativa do Brasil, cuja atuacdo se espera voltada
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ao interesse publico ¢ & promocdo de agdes coletivas em prol de uma sociedade sustentavel,
concebida em sua integralidade. No entanto, os resultados mostram que essa hipotese ndo se
confirma: das 33 campanhas analisadas, 22 (67%) concentram a responsabiliza¢do no
individuo, enquanto apenas 11 (33%) adotam uma perspectiva coletiva ou institucional.
Conclui-se que esse movimento se configura como uma forma de iseng¢do do proprio Estado,
que transfere ao cidaddo comum o peso das solu¢des ambientais, silenciando o papel dos setores
produtivos nas causas da degradagcdo ambiental.
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