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“DE OBJETO A SUJEITO”: O PODER DA ESCRITA PARA TRANSGREDIR
O PATRIARCADO
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Este trabalho se insere em uma gama de oficinas de préaticas escriturais propostas e
desenvolvidas por docentes e discentes da disciplina Seminarios Avancados: Escrita e
Subjetivacdo, do Programa de Pds-Graduacdo Interdisciplinar em Ciéncias Humanas
(PPGICH) da Universidade Federal da Fronteira Sul (UFFS) — Campus Erechim no
segundo semestre de 2023. Com o intuito de trazer a pauta contextos os quais relacionam
a escrita — enquanto palavra impressa, veiculada, lida, disseminada e replicada — e a
publicizacdo da imagem feminina, ao longo do tempo, associada a situacdes de alienacao
e dominacdo, como também de resisténcia e subversdo, a oficina foi desempenhada a
partir de pesquisa em que o corpus empirico constituiu-se por meio de busca no Google,
adotando os descritores publicidade e machismo, com direcionamento a categoria
imagens. Nesse primeiro momento, foram mapeadas 108 imagens publicitarias advindas
de diferentes enderecos eletrénicos. Acatando-se como critérios de inclusdo a delimitacédo
do marco temporal, desde meados do século XX & contemporaneidade, bem como a
restricdo ao ambito brasileiro, obteve-se uma significativa reducdo no gquantitativo de
dados recuperados, correspondente a 25 sites. Quanto aos critérios de exclusao,
estabeleceu-se que seriam subtraidas do corpus de andlise as publicidades que néo
contemplassem, simultaneamente, linguagem verbal e ndo-verbal. Esse processo de
operacionalizacdo restringiu, apés verificacdo e selecdo em cada um dos 25 enderecos
eletronicos, a composicdo do corpus de andlise constituido por 20 imagens publicitérias
que remetem a objetificacdo do corpo da mulher, a ideia de subserviéncia feminina em
relacdo ao coOnjuge, a banalizagdo das capacidades cognitivas das mulheres, a
naturalizacdo da dependéncia das mulheres em relacdo aos homens nas esferas juridica,
financeira, intelectual e emocional, a normalizacdo da violéncia (fisica, psicolégica,
moral, sexual e patrimonial) contra as mulheres, entre outros aspectos que reforcam o
machismo e seu espectro. Essas vinte imagens foram socializadas previamente (no dia
anterior a realizagdo da oficina), via aplicativo de mensagens, com 15 matriculadas/os —
dentre as/os quais 13 sdo mulheres — na disciplina em que a oficina foi realizada. As
imagens, tdo chocantes quanto nauseantes, foram propulsoras de importantes reflexdes
verbalizadas, presencialmente, face as problematizacGes propostas pelas ministrantes da
oficina (autoras deste trabalho) em uma dindmica continua e coletiva de escuta atenta e
sensivel, escrita potente e leitura partilhada. A atividade possibilitou depreender que a
misoginia, a objetificacdo, 0 sexismo e o0 machismo naturalizados nos anuncios
publicitarios reforcam o patriarcado, a desigualdade de género e todo tipo de exploracéo,
assédio e violagcdo dos direitos das mulheres. Além disso, a0 comparar imagens
publicitarias de diferentes periodos historicos, foi possivel evidenciar indignacdo e
espanto diante de absurdos que, atualmente, seriam intoleraveis, o que reverbera os
avancos alcangados pelas lutas feministas. Entretanto, ha, ainda, uma série de disparates,
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0s quais agridem as mulheres, sendo publicizados diariamente. Muitas vezes sutil, o
micromachismo — cuja ferida social € macro — que é propagandeado como se fosse bom,
bonito, natural e desejavel, requer um olhar sensivel para ser percebido, escuta atenta e
sensivel para ser confrontado, leitura partilhada para ser combatido e escrita potente para
ser transgredido.
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