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Neste trabalho, busca-se analisar duas propagandas do parque Beto Carrero World divulgadas
em redes sociais em um contexto de periodo eleitoral presidencial de muita tensdo no pais. O
corpus de analise ¢ composto por essas duas propagandas, ambas tém como conteudo a
divulgagdo de promogdes para entrada/acesso ao parque. As estratégias discursivas
empregadas nesses textos fazem alusdo a campanha eleitoral presidencial para o segundo
turno do ano de 2022 e, devido a isso, geraram grande repercussdo nas redes sociais
brasileiras. A primeira propaganda divulgada pela empresa faz referéncia ao candidato Jair
Messias Bolsonaro (PL), gerando inimeras respostas dos leitores. Em vista disso, a empresa
publicou uma contrapalavra: uma nova propaganda, desta vez com referéncia ao candidato da
oposicdo em relagdo aquele, passando a ter como conteiido elementos relacionados a
campanha de Luiz Inacio Lula da Silva (PT). O objetivo desta pesquisa €, entdo, compreender
as posicdes ideologicas construidas nas propagandas langadas pelo parque Beto Carrero
World frente as elei¢des de 2022. Nesse sentido, utiliza-se como base as teorias de Volochinov
(2013), Geraldi (2016) e Pereira (2012). Posto isto, foi realizada uma analise descritiva das
duas campanhas, com apoio em teorias linguisticas que levam em conta a semantica ¢ a
pragmatica, além da analise dos discursos presentes nestas propagandas. Dessa forma,
percebe-se que os dois anuncios possuem abordagens significativas relacionadas aos partidos
politicos que concorreram ao segundo turno e se vinculam fortemente com o periodo eleitoral
brasileiro, uma vez que as promog¢des foram divulgadas no referido periodo e fazem mengao
as cores de ambos os partidos. Logo, nota-se principalmente pelas cores que, cada uma das
propagandas, adota uma posi¢do ideoldgica diferente, sendo opostas entre si. Em uma das
propagandas parece haver um alinhamento com ideologias de direita ¢ extrema direita. Além
de os clementos ndo-verbais serem compostos majoritariamente por verde ¢ amarelo, o
enunciado “passaporte verde ¢ amarelo” pode ser associado a um programa de governo dessa
visdo (“Minha casa verde ¢ amarela"). Assim, as cores historicamente associadas ao Brasil
(verde e amarelo) como um todo, ao povo brasileiro, passam a denotar um determinado grupo
politico. A estratégia ¢ de indicar um grupo como se ele fosse o todo por meio de uma
generalizacdo. A outra propaganda, novamente, valendo-se das cores, do verbal e do
ndo-verbal, faz alusdo ao candidato da oposi¢do (esquerda). Principalmente, ao destacar as
letras “P” ¢ “T” no titulo principal (“Passaporte para todos”). Tendo em vista todos esses
aspectos, pode-se considerar que ambas as propagandas sdo relacionadas fortemente a
ideologias de direita e esquerda, por se valer de subentendidos relacionados a questdes
politicas que vigoram no periodo eleitoral brasileiro do ano de 2022.
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