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Resumo

O numero de individuos adeptos ao vegetarianismo vem crescendo anualmente no Brasil. Esses, aderem a tal
estilo de vida partindo de diferentes pressupostos ou objetivos, em didlogo com uma realidade politico-social
e/ou ambiental singular, resultando em caracteristicas culturais e habitos alimentares que tém demandado por
produtos especificos. Sendo assim, o trabalho analisa a inser¢do de empresas cuja produgdo se volta
exclusivamente para alimentos vegetarianos e veganos, o caso da Fazenda Futuro, em contraste com o
reposicionamento de empresas como a Sadia, que tem a produgdo de alimentos vegetarianos enquanto
demanda secundaria. A metodologia da pesquisa é baseada no levantamento e analise de reportagens da
Revista Valor Economico publicadas entre 1 de janeiro de 2019 a 23 de setembro de 2021. Enquanto
conclusdes da analise das fontes, tém-se que ambas as empresas buscam nesse nicho de mercado, novas
alternativas de produgdo a partir da demanda de consumidores.

Aspectos introdutorios

Historicamente, o processo de ocupagao territorial seguiu proximo aos cursos hidricos, sendo
esse um elemento indispensavel para a subsisténcia, em fun¢do do fornecimento de agua. A
disponibilidade dos alimentos também era um dos aspectos considerados durante o povoamento,

embora de menor relevancia, uma vez que havia possibilidade de deslocamento para a coleta e a



caca, em diferentes contextos. Mais tarde, o desenvolvimento da agricultura, o cultivo e a
domesticacdo de grios, vegetais e frutos foi se tornando uma pratica possivel e em constante
transformacdo, da mesma forma que a criagdo de animais', resultando na remodelac¢do das formas
de vivéncia e convivio social.

Em razdo de todo esse processo, diversas culturas alimentares regionais foram sendo criadas,
originando uma diversidade alimentar para além da j& disposta pela natureza. Isso ocorreu,
principalmente, em funcdo do contato entre diferentes grupos e culturas®, sendo intensificado com o
processo colonizatorio®, no qual diversas espécies de animais e plantas foram disseminadas em
outros territorios. Respaldados em Beig (2009, p. 02), entendemos que a alimentagdo ndo pode ser
definida como uma pratica cultural estatica e imutavel, pois segundo a autora, consumir “[...]
determinados alimentos e nao [...] outros é uma questdo que pode estar além da geografia dos
alimentos que cada regido dispde”. Em concordancia a isso, Maciel (2005) enfatiza que essas
divisdes regionais da alimentacdo sdo resultados de dois pontos que se encontram: a natureza e a
cultura, pois quais alimentos comer, quando comer ¢ com quem, sdo escolhas que produzem
significados ao ato alimentar, por essa razao ele se constroi e se reconstréi, modificando-se ao longo
da historia.

E importante ressaltar que, a partir das perspectivas apontadas, sio iniimeras as areas do
conhecimento cientifico que trabalham com as questdes relacionadas ao “alimento”, a “comida” e a
“cozinha”. Cada um desses possui significados diferentes e/ou complementares, que se aplicam e se
fundamentam para o entendimento deste trabalho. Nesse caso, far-se-4 uso do termo “cozinha”

desenvolvido por Maciel, definido como

1Diversos trabalhos retratando a questdo das diferentes técnicas de criagdo de suinos, por diferentes grupos
populacionais no Estado de Santa Catarina vém sendo publicados por Marlon Brandt. Para mais informag¢des
ver: Brandt (2015) e Brandt; Cassaro; Naibo (2021).

2Partimos desse entendimento baseados em Louro (2008, p. 22) ao enfatizar que, “Quanto a diferenga, ¢
possivel dizer que ela seja um atributo que s6 faz sentido ou s6 pode se constituir em uma relagdo. A
diferenga ndo pré-existe nos corpos dos individuos para ser simplesmente reconhecida; em vez disso, ela ¢
atribuida a um sujeito (ou a um corpo, uma pratica, ou seja 1a o que for) quando relacionamos esse sujeito
(ou esse corpo ou essa pratica) a um outro que ¢ tomado como referéncia”.

3De acordo com Ponting (1995, p. 316) "O crescimento europeu durante os quatrocentos anos que se
seguiram a 1500, deixando de ser uma area da retaguarda do mundo para dominar o resto do globo, afetou
ndo s6 toda uma extensdo de ecossistemas, como também transformou o relacionamento entre as diferentes
regides".



[...] praticas alimentares diversificadas que compreendem ndo apenas certos itens
alimentares consumidos mais frequentemente, mas sim um conjunto de alimentos
que relacionam-se as representagdes coletivas, ao imaginario social, as crengas do
grupo enfim, a suas praticas culturais. (MACIEL, 2001, p. 150).

Ainda de acordo com a autora,

E deste processo que emerge um sistema alimentar que d4 sentido aquilo que o
grupo ingere. As “cozinhas” representam uma complexificagdo do ato alimentar,
que compreende a preparagdo, a combinagdo de elementos, a “composi¢do” de um
prato, ou seja, a transformagéo do alimento em comida. (MACIEL, 2001, p. 150).

Partindo da andlise do termo supracitado, daremos enfoque na cozinha vegetariana.
Diferentemente das cozinhas delimitadas geograficamente, como o caso da cozinha tailandesa ou a
cozinha italiana, que sdo definidas pelas regionalidades culturais e historicas e, inclusive, pela
disponibilidade de alguns alimentos. A cozinha vegetariana ndo se caracteriza por uma cultura
alimentar delimitada geograficamente. Trata-se, entdo, de uma pratica alimentar inteiramente
liquida, que se dispde sem delimitagcdes fronteirigas e ultrapassa as dicotomias sociais no qual os
sujeitos que aderem a tal perspectiva sdo submetidos®.

Se comparados os tipos de cozinhas ja apresentadas, as primeiras teriam como agente
definidor a disponibilidade de alguns alimentos e também de algumas praticas culturais
espacializadas, ou seja, a ndo-existéncia de alguns alimentos poderiam ser um agente atenuante
dessa definicdo. Nesse contexto, a cozinha vegetariana se apresenta como uma perspectiva inversa:

ndo se define pela disponibilidade de alimentos, mas sim, optando por ndo consumir carne’, mesmo

4Nesse sentido, as rivalidades sociais se fazem presentes entre os diferentes grupos, influenciando nas
formas de convivéncia. Segundo Naibo; Oliveira; Silva (2020, p. 1016) “Essas discordias e conflitos se
estabelecem por meio das relagdes cotidianas, com a mais vasta amplitude de ideias e relagdes sociopoliticas,
tais como: comentarios ¢ piadas inconvenientes e que desconsideram as pautas defendidas pelos
vegetarianos, muitas com o intuito de deslegitimar e sobrepor as suas proprias ideias de forma violenta e
ofensiva, tornando essas relagdes frageis e ténues. Outros conflitos sdo percebidos pela falta de
conhecimento da sociedade em geral [...]”.

5Segundo Krey et al (2017, p. 408), “Semivegetarianos, vegetarianos parciais ou vegetarianos moderados
incluem alguns poucos alimentos de origem animal na dieta como frango ou peixe, produtos lacteos e ovos, e
normalmente excluem carnes vermelhas. O vegano ou vegetariano estrito consome apenas alimentos
vegetais, como frutas, legumes, grdos, oleaginosas, sementes e gorduras vegetais. Os ovolactovegetarianos
abstém-se de todas as carnes, mas permitem a inclusdo de ovos e laticinios, o que torna a dieta menos
restritiva e com maior densidade calorica do que outros subtipos. Os lactovegetarianos excluem carnes e
ovos mas consomem laticinios, e 0s ovovegetarianos ndo comem carnes ¢ laticinios porém consomem ovos”.



que essa esteja abundantemente disponivel. Embora ndo fagamos uso de uma perspectiva
geograficamente determinista, reconhecemos que a convivéncia com vegetarianos pode ser uma
forma de influenciar os modos alimentares de outros individuos, mas nido enquanto um agente
definidor. S3o inumeros os casos onde apenas um individuo adere a cozinha vegetariana, dentre
todos os que compdem o grupo familiar. Ainda que todos habitem a mesma residéncia, nem todos se
identificam com o vegetarianismo ou com algum de seus subgrupos.

A partir da delimitacdo das praticas alimentares desses grupos, entende-se que cada
individuo que adota essa cozinha, apresenta objetivos proprios, em didlogo com uma realidade
politico-social e/ou ambiental. Além dos elementos apresentados, em algumas religides, como o
budismo, essa cozinha ¢ adotada a partir de um comportamento ético e religioso, originalmente
chamado de ahimsa, que prega o respeito absoluto com todas as formas de vida e rejeita qualquer
tipo de violéncia (BEIG, 2009). Ou seja, a populagdo vegetariana nao segue necessariamente os
mesmos principios em sua plenitude, de forma linear, mas pode ser entendida enquanto uma grande
coletividade que em suas semelhangas também se diferenciam.

Dados apontam que, historicamente, houve um crescimento no numero de vegetarianos no
Brasil. Isso pode ser evidenciado através das pesquisas realizadas pelo Instituto Brasileiro de
Opinido Publica e Estatistica (IBOPE), segundo uma pesquisa realizada em 2012, cerca de 8%° da
populacdo brasileira se declarava vegetariana (CHAVES, 2018). J4 em outra pesquisa realizada pelo
IBOPE no ano de 2018, o nimero subiu para 14% (CARVALHO, 2020). Ainda sobre isso, Carvalho
(2020) aponta que, nesse inicio de século, houve um aumento significativo no nimero de individuos

vegetarianos no Brasil. Segundo o autor,

Para explicar essa verdadeira explosdo vegetariana brasileira — e também ocorrendo
em varios paises do mundo - do inicio do século XXI, a seguir listam-se trés
fatores contribuidores:

a. a expansdo da pesquisa cientifica/académica favoravel ao vegetarianismo

b. expansdo da internet e da educacdo superior

c. criacao da sociedade vegetariana brasileira (2003) e outros grupos ativistas
(CARVALHO, 2020, p. 95).

6Devido ao fato da pesquisa ter sido realizada virtualmente e ser aberta a quem quisesse responder,
compreende-se que pode haver uma margem de erro no percentual.



Em razdo do aumento exponencial dessa nova pratica alimentar, segundo os dados de uma
pesquisa realizada pela revista Folha de Sdo Paulo (RANGEL, 2016), o nicho de mercado
vegetariano, de 2015 para 2016, cresceu 40%. Enquanto efeito resultante disso, no cenario nacional
vem surgindo novas empresas do ramo alimenticio, com 100% da fabricacdo baseada em plantas,
como ¢ o caso da Fazenda Futuro’, que sera analisada no presente artigo. Essa empresa foi langada
em maio de 2019 e ja exporta varios de seus produtos para outros paises (AMORIM, 2020).
Atualmente a empresa conta com mais de nove variedades de produtos vegetarianos e veganos,
desde hamburgueres, carne moida, almondega, linguigas, atum e frango a base de plantas
(FUTURO, 2021).

Em razdo do fenomeno de crescimento da populagdo vegetariana e da consequente demanda
por produtos alimenticios especificos, recentemente outras grandes empresas que apresentam uma
longa trajetoria no contexto brasileiro e mundial de processamento de carne, langaram diversos
produtos que substituem a proteina animal pela proteina vegetal, esses alimentos imitam carne e
seus derivados. Diante do exposto, no presente trabalho, o outro elemento da andlise serd a linha de
industrializados e congelados vegetarianos desenvolvida pela Sadia: a Veg&Tal, langada em margo
de 2020, e que atualmente conta com quatorze variedades de produtos (ESTEVAM, 2020). Ainda
que a empresa continue com sua maior producdo voltada ao ramo de carne, essa linha de alimentos
a base vegetal passou a abranger um novo mercado consumidor, tendo essa produ¢do enquanto uma
demanda emergente e secundaria. Tecendo a mesma problematica de discussdo sobre empresas
processadoras de carne e vegetarianismo, o historiador e professor Miguel Mundstock Xavier de
Carvalho tem, nos ultimos anos, desenvolvido estudos sobre tais questdes e ja apontou em um de

seus trabalhos que

Empresas que desejam vender para vegetarianos e que muitas vezes até faziam e
ainda fazem a promogio do consumo de carne. E importante ter em mente que nio
necessariamente 0s vegetarianos precisam dessas empresas para ter alimentos
vegetarianos saborosos, nutritivos e de qualidade, ao considerar-se o papel das
pequenas industrias e das pequenas empresas, que representam oportunidades

7A empresa produz somente alimentos veganos, mas, no presente artigo realizamos a analise enquanto uma
empresa que produz também produtos vegetarianos, uma vez que essa producdo sera comparada com a
producdo da Linha vegetariana, Veg&Tal da Sadia. Entendendo que o grupo vegetariano apresenta maior
flexibilidade no consumo de alimentos: tudo o que € vegano também ¢é vegetariano, mas do contrério tal
afirmac@o nao é verdadeira.



profissionais para campos como Engenharia de Alimentos, Agronomia e outras
areas. (CARVALHO, 2020, p. 92).

A partir desse fato, entendemos que empresas inseridas nesse novo nicho de mercado, t€m
como objetivo principal o lucro, mas nao apenas ele, tendo em vista que as perspectivas econdmicas
de mercado estio imersas em contextos ideoldgicos®. Para realizar a discussdo proposta,
estruturamos esse artigo partindo da introdugdo, seguimos para a apresentacdo do objetivo do
trabalho, que versa sobre a problematica principal, seguido da metodologia na qual detalhamos as
etapas de execugdo da busca de dados e das anélises, e logo ap6s os resultados, em que tratamos de
apresentar as andlises realizadas a partir da pesquisa. Por fim, apresentamos as conclusdes do

trabalho.

Objetivo

Analisar a inser¢do de empresas cuja producdo se volta exclusivamente para alimentos
vegetarianos ¢ veganos, que ¢ o caso da Fazenda Futuro, em contraste com o reposicionamento de
empresas como a Sadia, que tem a produgdo de alimentos vegetarianos enquanto demanda

secundaria.

Metodologia

A metodologia da pesquisa ¢ baseada no levantamento de reportagens da Revista Valor
Econdmico, realizadas em dois momentos. Primeiramente, procuramos no mecanismo de busca da
Revista pelos conceitos-chaves de interesse da nossa analise: “Veg&Tal” e “Fazenda Futuro”.
Dentre os resultados, selecionamos a opg¢ao do filtro de busca “relevante”, utilizando como recorte
temporal, as reportagens que se enquadraram no periodo de 1 de janeiro de 2019 até 23 de setembro
de 2021. Tal recorte se justifica pelo periodo de lancamento da Fazendo Futuro (maio de 2019) e da
propria Linha Veg&Tal da Sadia (margo de 2020).

Ao pesquisar por tais conceitos-chaves no mecanismo de busca, inumeras publicagdes foram

selecionadas automaticamente pelo site. A maioria das reportagens ndo abordavam o conceito que

8Para ver mais, consultar Santos (2020).



pesquisamos de uma forma associada, considerando a juncao das palavras, sendo assim, apareciam
todas as reportagens que faziam mencdo a uma das palavras da busca, que, quando fora de contexto
da anélise, foram desconsideradas. Posteriormente, a amostra de reportagens foram tabuladas’. Por
fim, realizou-se a leitura integral do material, destacando elementos pertinentes a discussao que
serdo apresentados ao longo do texto e, concomitante a isso, produziu-se analises por meio do

diélogo teorico.

Resultados e analises dos dados: tecendo relacoes com a teoria

A seguir, apresentamos os resultados da pesquisa, partindo de uma breve anélise descritiva
das reportagens encontradas com os conceitos-chaves ja mencionados, e por fim, uma relacdo entre
tais dados encontrados. Os dados estao tabulados de modo cronolédgico, sendo dispostos dos mais

antigos para os mais recentes.

9Por se tratar de uma amostra de reportagens pequenas nao foi realizada uma categorizagdo conceitual de
acordo com os achados. As andlises foram realizadas conforme leitura das reportagens e embasamento
teorico.



Tabela 1: Reportagens analisadas da “Fazenda Futuro”

Fazenda Futuro, de "carne vegetal", recebe aporte Raquel Brandao

de US$ 8,5 milhoes i Tihz/2018
Fazenda Futuro vai atravessar fronteiras Luiz Henrique Mendes 20/12/2019
Fazenda Futuro lanca linguica a base de plantas Naiara Albuguerque 06/03/2020
Fazenda Futuro diversifica portfolio e comeca a 4

expotar 468 EstadosUnidos Naiara Albugquerque 28/01/2021
Fazenda Futuro tera Alexandre Ruberti, ex-Red Bull, .

no comando da operagao nos EUA Marina Salles 05/03/2021
quenda Fu!uro amplia o portfolio de produtos Naiara Albuquerque 24/03/2021
feitos a partir de plantas

Fazenda Futuro langa ‘atum’ vegetal Rikardy Tooge 09/09/2021

Fonte: Elaboragdo dos proprios autores, a partir das reportagens da Revista Valor Econémico.

No que se refere ao conceito-chave “Fazenda Futuro”, pesquisado no site da Revista Valor
Econdmico, foram selecionadas sete reportagens. Dentre os varios assuntos que tais publicagdes
retratam, os mais comentados versam sobre os interesses futuros de expansao da empresa para nivel
global, ndo somente no ramo de alimentos para veganos e vegetarianos.

Dentre as reportagens analisadas (Tabela 1) nenhuma delas apresentou algum tipo de critica
negativa a Fazenda Futuro, muito pelo contrario, algumas publica¢cdes davam énfase a preocupacao
da empresa, referente aos componentes nutricionais dos produtos, se mostrando interessadas em
desenvolver ndo somente alimentos que agradem os clientes com a textura e gosto. Assim denota-se

que

Por enquanto, a maior preocupagdo das companhias é convencer os consumidores
de que as carnes vegetais sdo suculentas e até "sangram" (com "sangue" de
beterraba, na verdade), como as de origem animal. "Nao queremos concorrer com o
mercado de produtos veganos, queremos competir com os frigorificos, com as
grandes empresas de carne", diz Leta, da Fazenda Futuro. (SALLES, 2019, n.p.).



Ao encontro disso, as pesquisas que a empresa desenvolveu para a fabricagdo do atum
vegetal procurou adicionar no produto, microalgas, que apresentam 6mega 3 em sua composicao,
garantindo que os consumidores deste produto ndo precisem recorrer a carne de peixe para suprir
esse tipo de nutriente. Essa ¢ uma das formas de reafirmar, por meio da ingestdo de alimentos

alternativos, que ser vegano/vegetariano ¢ diferente de ter uma dieta empobrecida de proteinas.

Tabela 2: Reportagens analisadas da Linha “Veg&Tal” (Sadia)

BRF lanca linha de produtos congelados a base de
vegetais

Fernando Lopes 06/03/2020

Mudanca de fornecedor na BRF Luiz Henrique Mendes 20/042021

Fonte: Elaboragdo dos proprios autores, a partir das reportagens da Revista Valor Econémico.

Ao realizar a busca pelo conceito “Veg&Tal”, foram selecionadas trés reportagens (Tabela
2). De modo geral, essas reportagens possuem conteudo referente a inovacgao da producdo dentro da
propria empresa, uma vez que até entdo a Sadia ndo tinha atuacdo no nicho do mercado vegetariano.
Outro tipo de informacdo relevante encontrada em tais publicacdes ¢ a expansdo do catdlogo de
produtos da linha a base de plantas da Sadia. A empresa também denota interesse em aumentar o
volume de vendas, e para tal instalou novas fabricas para a producao de tortas vegetarianas, que tem
sede no municipio de Ponta Grossa, no Parana (LOPES, 2020).

Além de expandir suas instalacdes, recentemente a empresa vem firmando relagdes de

cooperagdo para pesquisa, desenvolvendo

[...] em parceria com a Embrapa e a R&S Blumos, um frango vegano feito a partir
de feijdo. [...] A opcao da BRF por trabalhar com parceiros no desenvolvimento do
negocio plant-based — o hamburguer serd produzido por um fornecedor de Santa
Catarina —, é parte da estratégia para aproveitar as competéncias de um mundo
tecnologico em ebulicao. (MENDES, 2021, n.p.).



A busca pelo desenvolvimento de novos produtos, bem como a necessidade de expansdo das
instalacdes das suas fabricas, denota o que Milton Santos (1998, p. 23), havia proposto ao analisar o
modo de operacdo das grandes empresas. Segundo ele, as “[...] a¢des, tendem a ser cada vez mais
racionais e ajustadas. Convertidos em objetos geograficos, objetos técnicos sdo tanto mais eficazes
quanto melhor se adaptam as agdes visadas, sejam elas economicas, politicas ou culturais”.

Outro ponto importante a se ressaltar ¢ a competitividade entre as empresas que atuam no
ramo de alimentos a base vegetal. O grupo BRF — responsavel pela Sadia —, recentemente trocou de
empresa fornecedora dos hamburgueres vegetais, ja que a empresa holandesa que antes fornecia
esse produto foi comprada pela sua principal concorrente, a JBS (MENDES, 2021). Esse mercado
produtivo deu forma a uma competitividade que tomou o lugar da antiga competicdo e as empresas
que antes trabalhavam de modo cooperativo agora tentam, a todo custo, vencer o outro e tomar o
seu lugar (SANTOS, 2020).

Ante ao exposto, percebe-se que a empresa Sadia, ao langar a sua linha vegetariana, ndo tem
0 objetivo de diminuir o impacto da produgdo de carne no Brasil e no planeta, tampouco diminuir o
consumo de carne e por consequéncia a violéncia contra os animais. Observando em um amplo
contexto, essa inovacao da qual a empresa se propoe estd intrinsecamente ligada a conseguir bater o
plano de metas de lucro da empresa “Visdao 2030”, em que a empresa pretende triplicar sua receita
(MENDES, 2020).

Para além dos dados analisados, denota-se os interesses econdémicos de empresas como o
caso da Sadia podem influenciar de modo significativo a forma como a populacao em geral molda
seus habitos alimentares, visto que a linha Veg&Tal foi lancada durante o intervalo comercial da
novela “Amor de Mae” da Rede Globo de Televisdo (ESTEVAM, 2020). Em complemento a isso,
Santos (2020, p. 48) afirma que “[...] atualmente, as empresas hegemonicas produzem o consumidor
antes mesmo de produzir os produtos. Um dado essencial do entendimento do consumo ¢ que a
producdo do consumidor, hoje, precede a producido dos bens e dos servigcos”. Conforme pode ser

visto na imagem abaixo (Figura 1), que ilustra uma das campanhas publicitarias da empresa.



Figura 1: Campanha publicitiria de lancamento da Veg&Tal

CHEGOU
a linha da, Sadia
< feila, de vegeiais

L

Fonte: Oliveira (2020).

Dos dados analisados, outro elemento que merece destaque ¢ a diversidade dos autores das
reportagens. Do total das 10 publicagdes da amostra, apenas dois autores se repetem, sendo Naiara
Albuquerque e Luiz Henrique Mendes. Naiara Albuquerque escreveu trés das sete reportagens da
Fazenda Futuro (desse conceito-chave que teve sete reportagens selecionadas, as mesmas foram
escritas por cinco autores diferentes) e ndo escreveu nenhuma das reportagens analisadas sobre a
Linha Veg&Tal da Sadia. Luiz Henrique Mendes ¢ autor de trés das dez reportagens de toda a

amostra, sendo duas sobre a Linha Veg&Tal da Sadia e uma sobre a Fazenda Futuro.

Consideracoes finais

Ao fim desse artigo, ressalta-se que a pesquisa realizada ¢ um movimento inicial e
introdutdrio, que apresenta possibilidades de outros estudos complementares para a fundamentagao
de conclusdes sobre tal problematica. De modo geral, a tematica pesquisada possui uma caréncia de
trabalhos cientificos em nivel nacional. Para pesquisas futuras, possibilita-se a mesma proposta de

analise, partindo do mesmo objetivo da pesquisa em questdo, mas aumentando a amostra, passando



entdo a analisar outras bases de dados e trabalhos académicos, por meio do Estado da Arte ou do
Estado do Conhecimento.

De forma geral, a presente pesquisa realizada permitiu inferir que as empresas Sadia e
Fazenda Futuro buscam, no nicho de mercado alimenticio vegetariano, novas alternativas de
producdo a partir da demanda dos consumidores. A crescente demanda por esse tipo de produtos
denota o crescimento do publico vegetariano e também uma abertura do publico onivoro aos
produtos a base vegetal, seja por questdes de buscar uma alimentacdo mais balanceada e saudavel
ou até mesmo por curiosidade.

O marketing utilizado para a propaganda desses produtos de ambas as empresas — voltados
ao publico onivoro como supracitado — ajudam a construir e reconstruir cozinhas, diferente das
habitualmente conhecidas, sendo moldadas por habitos alimentar que tendem a ir se reformulando e
se inovando ao longo do tempo, ja que de acordo com Maciel (2001, p. 152) “A constitui¢ao de uma
cozinha [...] implica no sentido destas praticas associadas ao pertencimento”, pois “Ele pode, sim,
representar o modo pelo qual as pessoas querem ser vistas e reconhecidas”. Nesse caso, entendemos
que esses produtos podem reformular e mudar habitos alimentares do publico onivoro, por exemplo,
caso esses estejam interessados em adotar um estilo de vida mais saudavel ou baseado na
diminui¢do do consumo de carne, entre outras possibilidades.

Ressaltamos que os produtos das marcas em questdo, sdo para uma grande maioria do
publico vegetariano e vegano, economicamente inacessiveis, uma vez que o pre¢o se torna mais
caro do que outros produtos ndo-vegetarianos € nao-veganos. Do mesmo modo que esse nao-
consumo pode estar ligado a uma linha de posicionamento politico ativista e a um estilo de vida, do
que uma mera dieta, uma vez que ndo financiar empresas que exploram animais ¢ uma pauta,
especialmente no movimento vegano. Nesse caso, 0s veganos nao consomem produtos fabricados
por marcas e empresas que tenham uma linha destinada a essa populacdo, mas que esteja
competindo no mercado de producdo de carne e derivados, como o caso da Linha Veg&Tal da
Sadia, ainda que essa linha corresponda as restri¢cdes alimentares desses individuos.

Além disso, enfatizamos que a questdo da alimentagdo saudavel e do discurso ambientalista
nem sempre ¢ levado em consideragdo, especialmente pela Sadia, uma vez que a empresa, em um
contexto nacional-global, financia a exploracdo ambiental e animal, diferente da Fazenda Futuro.

Ademais, compreendemos também que a Fazenda Futuro, conforme evidenciado nas anélises,



apresenta maior cuidado com as questdes nutricionais dos seus produtos, aderindo ao discurso da

alimentagdo saudavel.
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