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Resumo: O presente artigo propde analisar a natureza constitutiva e organica
da propaganda de Johnnie Walker Blue Label, langcada em 2023. O estudo
parte do pressuposto de que a publicidade exerce papel central na formacgao de
percepgdes sociais sobre género, sendo relevante investigar de que modo a
campanha da marca Johnnie Walker, tradicionalmente associada ao publico
masculino, constroi ou ressignifica a imagem da mulher em contextos
midiaticos contemporaneos. O objetivo geral consiste em compreender, por
meio da analise linguistica dialégica e da abordagem multissemidtica, como a
representatividade feminina €& construida nos videos publicitarios,
considerando-se 0s géneros discursivos e os multiplos recursos semioticos
empregados. A fundamentacido tedrica apoia-se em Bakhtin (2016[1979]),
Voléchinov (2018[1929]) e Medviédev (1928[2019]), abordando a linguagem
como agao social e a relevancia dos multiletramentos e recursos expressivos
na construgao do discurso publicitario. A pesquisa justifica-se pela necessidade
de promover uma leitura critica das estratégias discursivas midiaticas e de suas
implicagdes para a formagdo de identidades de género, contribuindo para o
campo da Linguistica Aplicada e para o debate sobre praticas de marketing
mais inclusivas e responsaveis. A metodologia empregada é
qualitativo-interpretativo, consistindo na analise de textos-enunciados
pertencentes a géneros discursivos midiaticos e multissemioticos. Os
resultados indicam que o enunciado publicitario em questao ndo apenas evita a
objetificagdo da mulher, como também |he confere uma posicdo de
protagonismo, refletindo e refratando ideologias contemporaneas de igualdade
de género e empoderamento feminino. Entre as contribuicbes esperadas,
destaca-se a demonstracdo da possibilidade de elaboracdo de produtos
midiaticos que respeitem e valorizem a figura feminina, alinhando-se as
mudancas sociais e culturais atuais e oferecendo um modelo para praticas de
marketing mais inclusivas e responsaveis. Espera-se, assim, fornecer subsidios
tedricos e analiticos para a reflexdo sobre a relagao entre linguagem, midia e
género na contemporaneidade.
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